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Principe de fonctionnement des actualités sponsorisées :

Une personne entre en interaction avec votre Page, votre application,  

votre lieu ou votre domaine. 

Une actualité à propos de cette activité peut normalement apparaître dans 

le fil d’actualité de ses amis, qui la verront ou non en raison de la nature 

dynamique du fil d’actualité.

L’utilisation d’actualités sponsorisées dans votre campagne publicitaire 

Facebook vous permet de vous assurer que les amis de cet utilisateur 

verront également l’actualité dans la colonne de droite de Facebook.

Les gens sont naturellement intéressés par ce qui intéresse leurs amis. C’est pourquoi 

le fil d’actualité occupe une place centrale dans Facebook  : il permet aux amis des 

utilisateurs de montrer facilement ce qu’ils aiment.

Grâce aux actualités sponsorisées, vous pouvez aujourd’hui augmenter 

la visibilité de ce puissant fil d’actualité lorsqu’elles sont liées à votre 

organisation ou à votre entreprise. Quel que soit le nombre de vos fans, vous ne pouvez atteindre 

qu’un certain nombre des utilisateurs de Facebook. Les actualités sponsorisées sont un excellent 

moyen d’atteindre un plus grand nombre d’utilisateurs car elles permettent à vos fans d’aider leurs 

amis à découvrir votre marque. Tout comme les publicités Facebook, les actualités sponsorisées 

restent discrètes et respectent les paramètres de confidentialité. Il existe sept types d’actualités 

sponsorisées qui mettent en évidence des types de contenus différents.

Qu’est-ce que les actualités sponsorisées ?

Les actualités sponsorisées prennent également en charge le contenu publié par votre Page Facebook pour 

vos fans. La nature dynamique et l’algorithme utilisé pour afficher chaque fil d’actualité conduisent à une 

expérience qui est propre à chaque utilisateur du site Facebook. Cela signifie que certains de vos fans ne 

verront pas les publications importantes de votre Page (mise à jour de statut, vidéos, photos) dans leur 

fil d’actualité. Les actualités sponsorisées permettent aux Pages d’assurer une meilleure diffusion de leur 

contenu auprès de leurs fans. 

1
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Photo & nom de votre ami(e)
La photo et le lien ouvrent le profil 

de la personne.

Vignette de la Page
50 px de large, 50 px de haut 

(même vignette que celle gérée 

par la Page, avec rapport hauteur/

largeur conservé). Permet d’accé-

der à la Page

Types d’actualités sponsorisées

Toutes les actualités sponsorisées ont une largeur de 240  px et une hauteur variable. Comme elles 

sont générées à partir des actions que les utilisateurs effectuent en relation avec votre activité, vous 

n’avez pas besoin d’ajouter de publicité à votre campagne d’actualités sponsorisées. 

1.  Actualité de Page aimée

Ce qui se passe : quelqu’un a aimé votre Page directement sur Facebook ou en 

cliquant sur la zone J’aime de votre site web, à un moment quelconque. 

Ce que vous pouvez faire : vous pouvez utiliser l’actualité de Page aimée pour 

vous assurer que ses amis en seront informés. 

Mike Fretto et Mary-Jane 
Faul aiment Southwest Airlines.

J’aime
Southwest Airlines

Nom de la Page 

Le nom complet de la 

Page est conservé (jusqu’à 

70 caractères)

J’aime  En cliquant 

sur cette option, vous 

devenez fan de la Page, 

instantanément
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Nom & photo de la Page 

Permettent d’accéder à la Page. 

Le nom complet de la Page est 

conservé (jusqu’à 70 caractères)

Commenter & J’aime  

Permettent d’accéder au lien 

permanent du fil d’actualité, 

qui vous offre la possibilité de 

commenter cette actualité et/ou 

d’indiquer que vous aimez aussi

2.  Actualité de publication de Page

Ce qui se passe : vous avez publié quelque chose depuis votre Page Facebook 

à l’attention de vos fans. 

Ce que vous pouvez faire : vous pouvez utiliser l’actualité de publication de Page 

pour vous assurer que davantage de vos fans verront votre publication la plus 

récente sur la Page*.

*Remarque : exclut les publications avec des filtres de langue ou de lieu

CNN Heroes L’héroïne CNN de cette 
semaine utilise internet pour redéfinir 
la famille auprès d’adolescents qui ont 
perdu plusieurs adultes des suites du SIDA. 
Retrouvez-la ce soir sur  
http://CNNHeroes.com.

CNN Heroes 2011 
- Everyday People 
Changing the World 
CNNHeroes.com

2     24 · Partager

Publication sur la 
Page  Permet d’accéder 

au lien permanent du fil 

d’actualité

•  Si la publication sur la Page est une image seule : dimensions max. de 90 px de large, 90 px de 

haut (rapport hauteur/largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la photo

•  Si la publication sur la Page est une image avec commentaire : 50 px de large, 50 px de 

haut (rapport hauteur/largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la photo ; 

100 caractères maximum (suivis de points de suspension) pour le commentaire

•  Si la publication sur la Page est une vidéo seule : 90 px de large, 90 px de haut (rapport 

hauteur/largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la vidéo

•  Si la publication sur la Page est une vidéo avec commentaire* : 50 px de large, 50 px de 

haut (rapport hauteur/largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la vidéo ; 

100 caractères maximum (suivis de points de suspension) pour le commentaire

*Remarque : les actualités sponsorisées Premium bénéficient de fonctionnalités de lecture de 

vidéos instantanée, ce qui n’est pas le cas des actualités sponsorisées Petites annonces.

Partager  Vous 

permet de partager la 

publication de la Page 

sur votre profil ou de 

l’envoyer sous forme de 

message à un(e) ami(e)
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Photo & nom de votre ami(e) 

La photo et le lien ouvrent le profil de 

la personne.

Commenter & J’aime
Permettent d’accéder au lien permanent 

du fil d’actualité, qui vous offre la possi-

bilité de commenter cette actualité et/ou 

d’indiquer que vous aimez aussi

Nom de la page Permet d’ac-

céder à la Page.. Le nom complet 

de la Page est conservé (jusqu’à 

70 caractères)

Publication sur la Page 

Permet d’accéder au lien 

permanent du fil d’actualité

3.  Actualité de publication de Page aimée

Ce qui se passe : l’un ou l’une de vos fans a aimé une publication sur votre Page au 

cours des sept derniers jours. 

Ce que vous pouvez faire : vous pouvez utiliser l’actualité de publication de Page 

aimée pour vous assurer que ses amis en seront informés. 

•  Si la publication aimée est une mise à jour de statut : 100 caractères maximum (suivis par des 

points de suspension)

•  Si la publication aimée est une image seule : dimensions max. de 90 px de large, 90 px de haut 

(rapport hauteur/largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la photo

•  Si la publication aimée est une image avec commentaire : 50 px de large, 50 px de haut 

(rapport hauteur/largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la photo ; 

100 caractères maximum (suivis de points de suspension) pour le commentaire

•  Si la publication aimée est une vidéo seule : 90 px de large, 90 px de haut (rapport hauteur/

largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la vidéo

•  •  Si la publication aimée est une vidéo avec commentaire* : 50 px de large, 50 px de haut (rapport 

hauteur/largeur conservé) ; 70 caractères maximum pour le titre de la vidéo ; 100 caractères 

maximum (suivis de points de suspension) pour le commentaire

*Remarque : les actualités sponsorisées Premium bénéficient de fonctionnalités de lecture de vidéos 

instantanée, ce qui n’est pas le cas des actualités sponsorisées Petites annonces.

17423

Fidji Simo aime l’album de foot
d’Adidas FC Dallas 17/04/11.

FC Dallas 17/04/11
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Lauryn Hale a joué à Glory of Rome.

Glory of Rome
        Jouer

4.  Actualité d’application et de jeu utilisés

Ce qui se passe : quelqu’un a utilisé votre application ou joué à votre jeu au moins 

deux fois ou pendant au moins dix minutes au cours du dernier mois. 

Ce que vous pouvez faire : vous pouvez utiliser l’actualité d’application ou de jeu 

utilisés pour vous assurer que ses amis en seront informés. 

Photo & nom de 

votre ami(e) La photo 

et le lien ouvrent le profil 

de la personne.

Nom de l’application 
Le titre complet de l’actualité 

Application est conservé 

(jusqu’à 70 caractères). Permet 

d’accéder à la page Canvas de 

l’application

Jouer Permet d’accéder à la 

page Canvas de l’application

Vignette de l’application
50 px de large, 50 px de haut 

(même vignette que celle gérée par 

application, avec rapport hauteur/

largeur conservé). Permet d’accéder 

à la page Canvas de l’application
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5.  Actualité de partage d’application

Ce qui se passe  : quelqu’un a partagé une actualité de votre application au 

cours des sept derniers jours. 

Ce que vous pouvez faire : vous pouvez utiliser l’actualité de partage d’application 

pour vous assurer que ses amis en seront informés. 

4  · Obtenir des tickets

Hayes Metzger soutient l’Hôpital 
des Enfants UCSF Benioff. Double 
victoire. 

Eventbrite - Tech-
Crunch et CrunchGear 
présentent TRON : 
Legacy en 3D (San 
Francisco) 
Eventbrite

Vignette de l’application 
50 px de large, 50 px de haut 

(même vignette que celle gérée 

par Application ; avec rapport 

hauteur/largeur conservé) Permet 

d’accéder à la page Canvas

Commentaire d’un(e) 
ami(e) (le cas échéant)
100 caractères maximum (suivis 

par des points de suspension)

Nom de l’application 
Le nom de l’application est 

conservé (jusqu’à 70 caractères). 

Permet d’accéder à la page 

Canvas de l’application

Lien Action
Permet d’accéder à un endroit 

spécifique de la page Canvas 

de l’application défini par le 

développeur de l’application.

Commenter & J’aime Permettent d’accéder 

au lien permanent du fil d’actualité, qui vous 

offre la possibilité de commenter cette actualité 

et/ou d’indiquer que vous aimez aussi

Photo & nom de votre ami(e) 

La photo et le lien ouvrent le profil de 

la personne.
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6.  Actualité de visite
 

Ce qui se passe  : quelqu’un a visité un de vos lieux et/ou a profité d’un bon 

plan dans l’un de vos lieux revendiqués au cours des sept derniers jours à l’aide 

de l’application Lieux de Facebook.

Ce que vous pouvez faire : vous pouvez utiliser l’actualité de visite pour vous 

assurer que ses amis en seront informés. 

Lisa Carey Pour la deuxième fois 
aujourd’hui — chez Starbucks avec 
Philip Zigoris

Starbucks

Vignette du lieu
50 px de large, 50 px de haut 

(même vignette que celle gérée 

par la page du lieu ; avec rapport 

hauteur/largeur conservé). 

Permet d’accéder à la Page parent 

(l’administrateur de la Page définit 

l’onglet qui s’affiche par défaut 

pour les personnes qui ne sont pas 

encore des fans de la Page)

Commenter & J’aime Permettent 

d’accéder au lien permanent du fil 

d’actualité, qui vous offre la possibilité 

de commenter cette actualité et/ou d’in-

diquer que vous aimez aussi

Nom du lieu Le nom du 

lieu est conservé (jusqu’à 

70 caractères). Permet 

d’accéder à la Page parent 

(l’administrateur de la 

Page définit l’onglet qui 

s’affiche par défaut pour 

les personnes qui ne sont 

pas encore des fans de 

la Page)

J’aimeSi la personne qui affiche l’actualité 

sponsorisée n’est pas encore fan de votre 

lieu, elle aura la possibilité d’indiquer qu’elle 

aime votre lieu depuis l’actualité sponsorisée. 

Pour les actualités sponsorisées visant à 

promouvoir les visites de lieux liés à une 

Page parent, la personne qui regarde 

l’actualité sponsorisée et qui n’est pas 

encore fan de votre Page aura la possibilité 

d’indiquer qu’elle aime votre Page parent 

à partir de l’actualité sponsorisée.

J’aime

1 1 

Photo & nom de votre ami(e) 

La photo et le lien ouvrent le profil de 

la personne.

Commentaire d’un(e) 
ami(e) (le cas échéant)
100 caractères maximum (suivis 

par des points de suspension)
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7. Actualité de domaine
 

Ce qui se passe  : une personne a indiqué à l’aide du bouton J’aime qu’elle aime 

un contenu de votre site web, a partagé un contenu de votre site web à l’aide 

du bouton Partager ou collé un lien vers votre site web dans la mise à jour de son 

statut au cours des sept derniers jours.

Ce que vous pouvez faire : vous pouvez utiliser l’actualité de domaine pour vous 

assurer que ses amis en seront informés. 

Mike Fretto Grande cause

T-shirt Autism Thing 
Dark sur CafePress.com
www.cafepress.com

1· Partager

Vignette de l’image 50 px de 

large, 50 px de haut. Pour les options 

J’aime et Partager, l’image est celle 

définie dans les balises méta sur la 

Page. Pour les liens collés, l’image 

est la même que celle choisie par 

l’utilisateur dans le fil d’actualité. 

Permet d’accéder à la page d’objet 

Open Graph du domaine où l’action 

s’est produite.
Partager  Vous permet 

de partager l’actualité sur 

votre profil ou de l’envoyer 

sous forme de message à 

un(e) ami(e)

Commentaire d’un(e) ami(e)  
(le cas échéant)
100 caractères maximum (suivis par des 

points de suspension)

Commenter & J’aime  Permettent d’ac-

céder au lien permanent du fil d’actualité, qui  

vous offre la possibilité de commenter cette 

actualité et/ou d’indiquer que vous aimez 

aussi

Commentaire d’un(e) ami(e) 
(le cas échéant)
80 caractères maximum (suivis par 

des points de suspension)

Titre de l’actualité 
70 caractères avant les points 

de suspension. Permet 

d’accéder à la page d’objet 

Open Graph du domaine où 

l’action s’est produite.

URL Permet d’accéder à la 

page d’accueil du domaine
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Récapitulatif : 7 types d’actualités sponsorisées

Page aimée

Publication de Page

Publication de Page  
aimée

Application ou jeu 
utilisés

Partage d’application

Visite

Domaine

Quelqu’un a aimé votre Page 

directement sur Facebook ou en 

cliquant sur la zone J’aime de votre 

site web, à un moment quelconque.

Vous avez publié un message de 

votre Page Facebook à l’attention de 

vos fans.

Un de vos fans a aimé l’une de vos 

publications sur la Page au cours des 

sept derniers jours.

Quelqu’un a utilisé votre application 

ou joué à votre jeu au moins deux 

fois ou pendant au moins dix 

minutes au cours du dernier mois.

Quelqu’un a partagé une actualité de 

votre application au cours des sept 

derniers jours.

Quelqu’un a visité un de vos lieux et/

ou a profité d’un bon plan dans l’un 

de vos lieux revendiqués au cours 

des sept derniers jours à l’aide de 

l’application Lieux de Facebook.

Une personne a indiqué à l’aide 

du bouton J’aime qu’elle aime un 

contenu de votre site web, a partagé 

un contenu de votre site web à l’aide 

du bouton Partager ou collé un lien 

vers votre site web dans la mise à 

jour de son statut au cours des sept 

derniers jours.

Les amis de vos fans.

Vos fans actuels.

Les amis de vos fans qui ont aimé 

les publications sur votre Page.

Les amis des personnes qui ont 

utilisé votre application ou joué 

à votre jeu.

Les amis des personnes qui ont 

partagé une actualité de votre 

application.

Les amis des personnes qui ont 

visité votre lieu ou profité d’un bon 

plan.

Les amis des personnes qui ont 

aimé ou partagé un contenu de 

votre site.

Type d’actualité        Image	                                 Contenu de l’actualité                       Qui la voit
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Création d’actualités sponsorisées en 5 étapes simples

Étape 1   Rendez-vous sur http://www.facebook.com/ads/create

Étape 2   Sélectionnez la destination à promouvoir

Dans le menu déroulant Destination, sélectionnez la Page, le lieu, l’application ou le domaine dont 

vous souhaitez faire la promotion à l’aide d’actualités sponsorisées. Pour promouvoir des actualités 

provenant de votre domaine, vous devez tout d’abord revendiquer votre domaine. Ce processus peut 

être exécuté en quelques minutes seulement. Il suffit à votre développeur d’ajouter des balises à l’en-

tête de votre page web. Revendiquer votre domaine vous permettra également d’accéder à la section 

Statistiques pour votre domaine, un tableau de bord Facebook qui fournit une analyse détaillée des 

personnes en interaction avec le contenu de votre site web. Pour revendiquer votre domaine, cliquez ici 
et suivez les instructions qui figurent sous la section Revendiquer un domaine.   
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Étape 3   Sélectionnez le type d’actualités à promouvoir

Sous Type, sélectionnez Actualités sponsorisées. Le type d’actualités sponsorisées que vous pouvez 

choisir sous Type d’actualité varie en fonction de l’élément que vous souhaitez traiter  :

•  �Pour une Page, vous pouvez choisir une actualité de Page aimée, une actualité de publication de 

Page ou une actualité de publication de Page aimée 

•  �Pour un lieu, vous pouvez choisir une actualité de Page aimée, une actualité de publication de 

Page, une actualité de publication de Page aimée ou une actualité de visite

•  �Pour une application de jeu, vous avez le choix entre une actualité de partage d’application et une 

actualité de jeu utilisé

•  �Pour une application autre qu’un jeu, vous avez le choix entre une actualité de partage d’application et 

une actualité d’application utilisée

•  Pour un domaine, la seule option disponible est l’actualité de domaine

Pour créer plusieurs types d’actualités sponsorisées, vous devez suivre toute la procédure de 

création pour chaque nouveau type souhaité.

Reportez-vous aux pages 3 à 9 de ce guide pour déterminer quel type d’actualité sponsorisée vous 

aidera à atteindre vos objectifs marketing.
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Étape 4   Sélectionnez vos critères de ciblage

Étape 5   Déterminez le budget, les tarifs et la programmation de votre campagne
Vous pouvez déterminer le budget, les tarifs et la programmation de votre campagne  

d’actualités sponsorisées de la même manière que pour les publicités Petites annonces. 

Pour en savoir plus, consultez le guide dédié aux publicités Facebook à l’adresse  

http://www.facebook.com/adsmarketing.

Vous devez cependant savoir que l’utilisation 
d’options de ciblage supplémentaires réduit 
la portée de vos actions. !

Recommandation : augmentez les actions organiques
Les actualités sponsorisées dépendent de la quantité d’actions organiques que les utilisateurs réalisent avec votre Page, lieu, 
application ou domaine. Nous vous conseillons donc d’utiliser à la fois les actualités sponsorisées et les publicités Facebook. 
Votre campagne publicitaire augmentera le nombre d’actions réalisées avec votre contenu tandis que les actualités 
sponsorisées élargiront la portée de ces actions. Par ailleurs, nous vous conseillons de placer des modules sociaux à des 
endroits prédominants de votre site web et de donner aux visiteurs des raisons pertinentes de partager le contenu de votre 
site afin d’accroître le nombre d’actions organiques concernant votre activité.

Les actualités sponsorisées visent les personnes qui peuvent également voir l’actualité correspondante 

dans leur fil d’actualité. Vous pouvez affiner davantage votre cible à l’aide des options de ciblage 

disponibles pour les publicités Petites annonces. Pour 

en savoir plus sur ces critères de ciblage, consultez 

le guide dédié aux publicités Facebook à l’adresse 
http://www.facebook.com/adsmarketing




